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Co to jest kanal tematyczny? Czym rézni si¢ od programu tematycznego?
Barbara Turowska, Dyrektor Departamentu Monitoringu Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji, zauwaza, ze poprawnymi okresleniami sg ,,program
telewizyjny” i ,program tematyczny”2. Faktycznie, w Ustawie o radiofonii
i telewizji z dnia 29 grudnia 1992 roku® ,,program” definiowany jest jako
~uporzadkowany zestaw audycji, przekazéw handlowych lub innych prze-
kazdw, rozpowszechniany w calosci, w sposob umozliwiajacy jednoczesny
odbior przez odbiorcow w ustalonym przez nadawce ukladzie™; nazew-
nictwo to nie zostalo jednak przyjete przez srodowisko - brakuje na tym
polu spojnosci nawet wsrdd pracownikdéw wyzej wspomnianej instytucji’.
Réwniez stowniki branzowe nie s3 w stanie ostatecznie rozwigzaé tego

! Artykul stanowi skrécona i przeredagowang wersje pracy licencjackiej na-
pisanej pod kierunkiem dr Anny Wrdblewskiej i obronionej na Wydziale Nauk
Humanistycznych UKSW w 2017 roku.

2 Rozmowa przeprowadzona 15 maja 2017 roku.

* Dz.U.1993, nr 7, poz. 34.

* Ibidem, rozdz. 1, art. 4, p. 6.

* Za przyklad niech postuzy Strategia Regulacyjna na lata 2014-2016, gdzie
okreslenia ,kanal” i ,program” wystepuja zamiennie. http://www.krrit.gov.pl/
Data/Files/_public/Portals/0/konsultacje/strategia-regulacyjna-krajowej-rady-ra-
diofonii-i-telewizji-na-lata-2014-2016.pdf [dostep: 3.11.15].
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problemu: w nowym Stowniku terminologii medialnej® mozemy przeczytac,
z jednej strony, ze kanat to ,standardowo przyjety zakres czgstotliwosci,
w ktérym przesylany jest jeden program telewizyjny”, z drugiej zas, ze
program to synonim audycji radiowej i telewizyjnej oraz ,,wyodrebniona
jednostka programu radiowego i telewizyjnego”, a takze ,cze¢s¢ sktadowa
ramowki”’. Zdaje sig, Ze stowo ,,program” przyjeto si¢ do okreslania zesta-
wow audycji od tych samych nadawcow radiowych (kazdy stuchacz radiowej
»116jki” zna slogan ,,Tréjka — Program Trzeci Polskiego Radia”), w kontek-
$cie telewizyjnym oznacza juz jednak tre$ci nadawane przez dany kanat.
Powstaje w ten sposob schemat, w ktérym program nadawany jest przez
kanat - na przyktad ,Wiadomosci” nadawane sg przez TVPI1. Kiedy doda¢
do tego, ze czesto w publikacjach, szczegélnie tych dotyczacych ogladalnosci,
stosowany jest kolejny zamiennik - stowo ,stacja™, nie trudno zauwazy¢,
ze wlasciwe rozréznienie moze okaza¢ si¢ problematyczne. Na potrzeby tej
pracy przyjme, ze obowiazujacym okresleniem na wydzielone pasmo cze-
stotliwosci jest ,kanal”, stad tez w tytule niniejszego artykulu znalazty sie
»kanaly tematyczne”, a nie ,,programy tematyczne”. Rdwniez w wigkszosci
wykorzystanych Zrodetl figuruje stowo ,kanal”, dlatego tez wtasnie ono
wydaje si¢ najodpowiedniejsze i bedzie uzywane w dalszej czesci wywodu,
z wylaczeniem cytatow.

1. SPOSOBY KATEGORYZAC]I
KANALOW TEMATYCZNYCH

Wedlug raportu miesiecznika , Telekabel™ w kwietniu 2017 roku ist-
niato ponad dwiescie czterdziesci polskojezycznych kanalow telewizyjnych.
Czes$¢ z podzialéw czy tez prob usystematyzowania rynku, jakie zostang
tu oméwione, pochodzi¢ bedzie z badan firmy Nielsen. Jest to czolowa
na polskim rynku firma o migdzynarodowej marce, $wiadczaca ustugi
w zakresie pomiaréw ogladalnosci. Nielsen powoli budowal swoja pozy-

¢ R.Bartoszcze, Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakow 2006.

7 Ibidem, s. 163.

8 Zob. M. Kurdupski, Polsat liderem w sierpniu, TVPI wyprzedzita TVN. Hitem
~M jak mitos¢”, www.wirtualnemedia.pl/artykul/polsat-liderem-w-sierpniu-tvp-
l-wyprzedzila-tvn-hitem-m-jak-milosc [dostep: 9.09.15].

° Tematyczne vs. uniwersalne, ,Telekabel” 2017, nr 4, s. 7.
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cje, podpisujac umowy z kolejnymi stacjami oraz domami reklamowymi
i samymi reklamodawcami, by w roku 2011 wygra¢ przetarg na wspdtprace
z TVPY. Obecnie zbiera dane dla wszystkich najwazniejszych podmiotow
na naszym rodzimym rynku.

Ponizej podejmuje sie zadania podzielenia kanatéw tematycznych wedle
najwazniejszych kryteriow.

1.1 RODZA]J KONCES]JI

Pierwszym kryterium, wedle ktérego nalezy przebadac¢ kanaly tematyczne,
jest w mojej opinii ich koncesja. Organem odpowiedzialnym w Polsce za wy-
dawanie koncesji jest KRRiT, jednak - jak zauwazyt dyrektor Departamentu
Regulaciji tej instytucji, Krzysztof Zalewski — by obecnie publikowa¢ sygnat
mozliwy do odbioru na terenie naszego kraju, nie ma koniecznosci posiada-
nia polskiej koncesji", wystarczy jej uzyskanie w innym europejskim kraju.
Otwarty rynek niestety komplikuje sprawe kontroli. KRRiT nie tylko nie ma
realnego wplywu na tresci nadawane w tych kanatach czy cho¢by dtugos¢
przerw reklamowych'?, ale takze nie moze stworzy¢ pelnego spisu kanalow
dostepnych na terenie Polski. Fakt ten pokazuje, jak skomplikowany jest
obecnie system regulacji kanaléw tematycznych.

Obecnie” w naszym kraju koncesj¢ posiada dziewig¢édziesiat sze§¢ ka-
naléw nadawanych satelitarnie, a takze dwadziescia trzy naziemnie, czyli
acznie sto dziewietnascie kanatéw. W Wykazie koncesji telewizyjnych™
prowadzonym przez KRRiT wyszczegolniono dwa typy ,,charakteru pro-
gramu”: uniwersalny (czyli program ogélny), a takze wyspecjalizowany.

1 TVP wymienia TNS OBOP na Nielsen Audience Measurement, www.wirtu-
alnemedia.pl/artykul/tvp-wymienia-tns-obop-na-nielsen-audience-measurement/
[dostep: 13.03.17].

! Wywiad wlasny z Krzysztofem Zalewskim przeprowadzony 31 maja 2017
roku.

12 ]. Sadurski, Polskie kanatly telewizyjne nadajgce na zagranicznej licencji,
http://mediamoje.pl/polskie-kanaly-telewizyjne-nadajace-na-zagranicznej-licencji/
[dostep: 16.08.17].

1 Stan na 31 maja 2017 roku.

4 Portal Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, http://www.krrit.gov.pl/dla-
nadawcow-i-operatorow/koncesje/wykaz-koncesji-i-decyzji/ [dostep: 2.06.17].
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Ponadto kanaty wyspecjalizowane opatrzone sa dodatkowg charaktery-
styka, ktdrej poszczegdlne podtypy podaje ponizej zapisane kursywa. Nie
istnieje gotowa i zamknieta lista owych typéw do wyboru, dzieki czemu
kazdy nowy program nie musi wpisywac si¢ w juz istniejacy schemat, moze
natomiast zaproponowa¢ nowg kategorie. Krzysztof Zalewski przyznaje, ze
to do nadawcy nalezy decyzja, jaki typ specjalizacji zamierza realizowac®.

W przywolanym powyzej Wykazie figuruje osiemdziesiat sze$¢ progra-
moéw wyspecjalizowanych - jedenascie naziemnych oraz siedemdziesiat pie¢
cyfrowych. Najpopularniejszg charakterystyka w badanej grupie s kanaty
muzyczne. Na ten typ zdecydowalo si¢ dwanascie stacji, a na pokrewny —
muzyczno-rozrywkowy — kolejnych pie¢. Druga najczesciej wybierang cha-
rakterystyka jest kanal sportowy (dwanascie kanatéw), do ktorej to liczby
dodac¢ réwniez trzeba kanat rekreacyjno-rozrywkowo-sportowy, co tacznie
daje trzynascie, czyli kilkanascie procent catej puli. O$miu wnioskodawcow
wybralo typ filmowy, a kolejnych czterech zblizony do niego w formacie typ
dokumentalny. Ze wzgledu na znaczaca reprezentacje nalezy w tym miejscu
wymieni¢ jeszcze kanaly rozrywkowe oraz informacyjno-publicystyczne (po
pied).

Czesé¢ typow programéw adresowanych jest do konkretnych grup ze
wzgledu na wiek lub ple¢: szes$¢ z nich do dzieci, jeden do dzieci, mlodziezy
iich rodzicéw, a dwa do kobiet. Do tej grupy nalezy dotaczy¢ réwniez NEXT
MAN 3D, ktdrego charakterystyka glosi, ze jest programem biznesowym
dla mezczyzn, grupa docelowa jest wiec w tym przypadku uzupelniona
o profil zainteresowan odbiorcéw, a takze Super Polsat — przeznaczony dla
0s0b niepetnosprawnych.

Zwroémy uwage, ze grupy odbiorcow sg bardzo rozlegte (po polaczeniu
reprezentuja w zasadzie cale spoleczenstwo). Warto zada¢ sobie pytanie,
dlaczego zostaly nakreslone tak szeroko. Przygladajac sie liscie charakte-
rystyk, mozna odnies¢ wrazenie, ze w przypadku tych kanaléw nie zostaty
w pelni wykorzystanie szanse, jakie daje telewizja tematyczna - moglibysmy
sie przeciez spodziewa¢ lepszej, bardziej konkretnej specyfikacji, chociazby
kanatu ,,adresowanego do dzieci w wieku 4-6 lat”. Winna nie jest tu z cala
pewnoscia niewiedza zglaszajacych. Daniel Reszka, wiceprezes VIMN,

5 Wywiad wlasny z Krzysztofem Zalewskim przeprowadzony 31 maja 2017
roku.
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korporacji posiadajacej grupe kanaléw dla dzieci skupionych wokot marki
Nickelodeon, w wypowiedzi dla miesigecznika ,,Telekabel” stwierdza, ze
brak takiej kategoryzacji we wniosku dla KRRiT $wiadczy zapewne tylko
(iaz) o tym, Ze nadawcy nie staraja si¢ zbytnio zawezac swoich mozliwosci®.
Ostatecznie po wpisaniu do Wykazu nalezy trzymac sie tego, do czego si¢
zobowigzalo, i niezmiennie nadawa¢ co najmniej 70%" tresci w ramach
obranej charakterystyki, a na tak wypelnionym rynku nikt nie moze by¢
pewien powodzenia swoich planow.

1.2 SEGMENTY TEMATYCZNE

Badania ogladalnosci sa obecnie kotem napedowym catej branzy. Elzbieta
Gorajewska, dyrektor zarzadzajaca Nielsen Audience Measurement, porow-
nuje je do waluty, dzigki ktorej stacje telewizyjne wyceniajg warto$¢ swoich
ustug'®. W zestawieniu systeméw podziatu kanaléw tematycznych nie moze
zatem zabrakna¢ schematu uzywanego przez te firme.

Nielsen dzieli rynek ogladalnosci na dziesig¢ segmentéw, w ktérych
umieszczone sg stacje ze wzgledu na ich glowny temat (w przypadku dzie-
wieciu segmentow jest to konkretny, sprecyzowany temat, a oprocz tego
istnieje rowniez kategoria ,,uniwersalny”). W corocznym badaniu udzialéw
tych segmentéw w rynku wprowadzone jest dodatkowo rozrdznienie na
wszystkich odbiorcow powyzej czwartego roku zycia (tak zwana grupa 4+)
oraz odbiorcéw telewizji kablowej. Wynik podany jest w zmiennej SHR+,
ktéra oznacza $redni udzial w ogladalnosci wérdéd wszystkich odbiorcow
w okreslonym odcinku czasu"; innymi stowy, wynik oznacza procent ogla-
dajacych wybrany segment sposrod wszystkich ludzi, ktérzy w okreslonym
czasie znajdowali sie przed odbiornikami.

¢ D.Reszka, Dodatek ,,Raport specjalny — kanaty dla dzieci”, ,Telekabel” 2016,
nr 6, s. 12.

7" Art. 4, ustep 4a Ustawy z dnia 29 grudnia 1992 roku o radiofonii i telewizji
(Dz.U.04.253.2531).

¥ E. Gorajewska (w rozmowie z A. Marciniakiem), Marzenia o jednym ran-
kingu, ,Telekabel” 2016, nr 5, s. 29.

¥ Portal Biura Reklamy TVP, www.brtvp.pl/16615065/slownik-tv [dostep:
18.09.17].

Zoiq\c‘%ﬁh = www.zalacznik.uksw.edu.pl
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Nie mozna zapomina¢, ze Nielsen nie bada wylacznie kanaléw posia-
dajacych koncesje KRRIT. Jak juz wskazatem, tych ostatnich w potowie
2017 roku bylo okolo stu trzydziestu, natomiast Nielsen juz rok wczesniej
uwzglednil w swym badaniu o ponad trzydziesci wigcej*. Pozycja, jaka kanat
zajmie w rankingu tej firmy, przekltada si¢ na wyniki finansowe, w zwigzku
z czym nadawcy, nawet ci, ktdrzy nie ubiegali si¢ o polska licencje, sami si¢
zglaszaja do udzialu w badaniu®.

O ile w KRRIT kazdy sam moze zaproponowa¢ wtasng charakterystyke,
o tyle w rankingu Nielsena nie mialoby to Zadnego sensu. Aby utatwi¢ kla-
rowng prezentacje wynikow, nalezato podzieli¢ peten wachlarz kanaléw na
maksymalnie ograniczong liczbe segmentéw o czytelnej charakterystyce.
Powstato ich dziesie¢, sg to kolejno: serialowe?, informacyjne, dziecigce,
sportowe, filmowe, podrozniczo-historyczne, muzyczne, rozrywka - lifestyle,
kanaly nietematyczne (uniwersalne), a takze inne. Przyjrzyjmy sie, jak zmie-
niala sie ich ogladalno$¢ w grupie 4+ na przestrzeni ostatnich lat.

Tab. 1. Udzialy segmentow kanatow tematycznych w rynku oglgdalnosci

Udzial procentowy segmentéw w ogladalnosci

Nazwa segmentu rok rok rok

2007 2015 2017
serialowe 1,09% 3,86% 3,92%
informacyjne 8,05% 8,41% 8,76%
dziecie;ce 2,91% 4,69% 4,69%
sportowe 1,23% 2,74% 1,94%
filmowe 0,92% 3,22% 3,62%
podrdzniczo-historyczne 1,64% 4,00% 4,32%
muzyczne 0,95% 2,25% 2,02%
rozrywka — lifestyle 1,21% 5,67% 5,94%
nietematyczne 80,15% 61,41% 60,51%
inne 1,85% 3,89% 4,27%

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie artykutéw: Polska przed telewizorem,
»Telekabel” 2016, nr 5, s. 19; Nasycony kanatami, ,Telekabel” 2017, nr 4, s. 25.

2 E. Gorajewska, op. cit., s. 29.
2 Tbidem.
22 W raportach za lata 2007 1 2015 ten segment nosi po prostu nazwe ,,seriale”.
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Wartosci w tabeli pokazujg ogromny przeskok pomiedzy rokiem 2007,
w ktérym nadawano jeszcze sygnatl analogowy, a rokiem 2015, w ktérym
odbiorca mdgl juz korzystac z naziemnej telewizji cyfrowej. Co jako pierwsze
rzuca si¢ w oczy, to ogromny, prawie dwudziestopunktowy spadek ogla-
dalnosci kanaléw nietematycznych (uniwersalnych). Bardzo interesujaco
wyglada kwestia rozwoju kanaléw tematycznych w latach 2015-2017 - za-
uwazmy, Ze jedyne dwa segmenty tematyczne, ktore w tym okresie odnoto-
waly spadek ogladalnosci, to sportowe i muzyczne, a dziecigce utrzymaly sig
na tym samym poziomie. Taki stan rzeczy nie powinien by¢ zaskoczeniem,
szczegllnie w przypadku kanatéw muzycznych. W badaniu przeprowadzo-
nym dla bloga ,,ScreenLovers”, obejmujacym specjalistow — szefow dystry-
bucji i managerdw stacji telewizyjnych, az jedna czwarta ankietowanych
uznala, ze kanaléw muzycznych jest zbyt wiele”. Pozostatych pie¢ segmen-
tow odnotowalo natomiast wzrost ogladalnosci.

1.3 ZRODLEO SYGNALU TELEWIZYJNEGO

Cho¢ na co dzien zwykly odbiorca nie zaprzata sobie glowy tym, jak zrodlo sy-
gnalu wplywa na jego obyczaje zwigzane z telewizjg, jest to nadal jeden z naj-
wazniejszych czynnikéw, ktory warunkuje kontakt ze ,,szklanym ekranem”.

Najszerszym, a zarazem najbardziej tradycyjnym podzialem ze wzgledu
na zrddlo sygnatu telewizyjnego jest podzial na satelite, sie¢ kablowa oraz
telewizje naziemng. Dla zobrazowania procentowych warto$ci udziatu po-
szczegblnych zrédet w Polsce Nielsen AC dzieli rynek na typy gospodarstw,
mianowicie na gospodarstwa satelitarne, kablowe oraz eterowe. Oczywiscie,
coraz czesciej mamy do czynienia z sytuacja, w ktorej odbiorca korzysta
z wielu zrédet sygnatu. Ten stosunkowo prosty schemat pozwala na uka-
zanie, jak bardzo badania rynku telewizyjnego sa obecnie zaawansowane
i ustandaryzowane*.

W dobie naziemnej telewizji cyfrowej, ktdrej sygnat dociera juz niemal
do calego terytorium kraju, kazdy, kto zdecyduje si¢ na zakup telewizji

2 W. Kowalczyk, Rynek stacji tematycznych jest przesycony, popyt na FTA
oraz premium: badanie platnej TV by ScreenLovers, cz. 11, http://screenlovers.pl/
rynek-stacji-tematycznych-jest-przesycony-popyt-na-fta-oraz-premium-badanie
-platnej-tv-by-screenlovers-cz-ii/ [dostep: 6.06.17].

2t E. Gorajewska, op. cit., s. 29.

Zoiq‘\c‘%ﬁh = www.zalacznik.uksw.edu.pl
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satelitarnej badz popularnej ,,kablowki”, staje si¢ odbiorcg kilku zrédet
nadawania. Wiele 0s6b otrzymalo pakiet telewizyjny przy zakupie Internetu,
coraz popularniejsze jest tez taczenie kilku rachunkéw, w tym telewizyjnego,
w ramach jednej ustugi®.

Tab. 2. Typy gospodarstw telewizyjnych w latach 2012-2016

Typ Procentowy udzial w rynku
gospodarstwa
2012 2013 2014 2015 2016
satelitarne 37,9 36,7 35,3 36,1 35,6
kablowe 32,6 33,0 31,0 30,1 29,6
eterowe 29,5 30,3 33,8 33,8 34,8

Zrédto: Nasycony kanatami, , Telekabel” 2017, nr 4, s. 24.

Wedlug badan AC Nielsen w roku 2016 w Polsce 34,8% spo$réd wszystkich
gospodarstw odbierajacych sygnal telewizyjnych to gospodarstwa eterowe.
Ich liczba wzrasta nieustannie od roku 2012, jednak nadal nie doscigneta
liczby gospodarstw satelitarnych, ktére stanowia 35,6%. Odbior satelitarny
niezmiennie pozostaje najczestszym w Polsce, cho¢ jego przewaga nigdy
nie byla tak mala, jak obecnie. Kwestig otwarta pozostaje, czy w najbliz-
szym czasie nie dojdzie do zmiany lidera. Co prawda duza cze$¢ ekspertow
w prognozach na rok 2017 przewiduje zwiekszenie udziatu gospodarstw
eterowych, to jednak sg tez i tacy, wedlug ktdrych boom zwigzany z nowymi
multipleksami juz jest za nami i sytuacja na rynku wnet si¢ ustabilizuje®.
W badaniu najstabiej wypada odsetek gospodarstw kablowych - dostar-
czyciele popularnej ,kablowki” od czasu uruchomienia w naszym kraju
sieci naziemnej telewizji cyfrowej nieustannie tracg wzgledem konkurencji.

# Przykladem moze by¢ oferta SmartDom, w ramach ktérej mozna potaczyé
takie ustugi, jak telewizja, telefon, Internet, prad, ubezpieczenia czy monitoring,
by otrzyma¢ dodatkowe rabaty.

2 'W. Kowalczyk, Trudny rok TV tematycznych, wzrost UPC i Cyfrowego Polsatu:
przysztosé ptatnej TV w badaniu ScreenLovers, cz. 1, http://screenlovers.pl/trudny
-rok-tv-tematycznych-wzrost-upc-i-cyfrowego-polsatu-przyszlosc-platnej-tv-w-ba-
daniu-screenlovers-cz-i/ [dostep: 11.06.17].
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Zastanawiajace jest, ze mimo tak duzych zmian na rynku w ciagu
ostatnich kilku lat, facznie z rewolucyjnym przejsciem na nadawanie
cyfrowe, stosowany w badaniach podziat wedle typow zrédta sygnatu,
a takze procentowe proporcje miedzy konkretnymi rodzajami gospo-
darstw pozostaja utrzymane. Tak jak w roku 2012, tak i dzi$ kazdy ze
sposobow odbioru programéw ma udzial w rynku oscylujacy w okolicy
jednej trzeciej.

1.4 GRUPY MEDIALNE

Cho¢ z roku na rok nastepuje rozdrobnienie rynku telewizyjnego, a przed-
stawiciele stacji juz istniejacych czesto musza przetkna¢ gorycz ptynaca
z widoku zmniejszajacych sie stupkdéw ogladalnosci, to jednak wcale nie
oznacza, ze posiadanie stacji przestato by¢ optacalne. Juz dawno zdano
sobie sprawe, ze straty jednego programu mozna wynagrodzi¢ sobie zy-
skami z kolejnych. Schemat wyglada nastepujaco: istnieje kanat gtowny,
najczesciej uniwersalny, o dtugoletniej tradycji, a wokét niego tworzone sg
programy satelickie, wyspecjalizowane, ktére pomagaja w zbieraniu ogla-
dalnosci réwniez poprzez latwiejsze targetowanie. To zjawisko wystepuje
nie tylko w sieciach satelitarnych czy kablowych, ale rowniez w pasmie
otwartym, na ogolnodostepnych multipleksach. Jak przyznaje Krzysztof
Zalewski:

Taka byla polityka Krajowej Rady [Radiofonii i Telewizji - przyp. £.B.], by
nie uzupetnia¢ oferty kanatami uniwersalnymi, a wyspecjalizowanymi.
Te programy tak si¢ dopasowuje, Ze w jednym sa premiery, w drugim po-
wtorki, oczywiscie ze wzgledu na koszty. Kanaty dzielg si¢ licencjami na
wyswietlanie produkciji itp.”

W dzisiejszych czasach wyprodukowanie tresci telewizyjnych stalo sie
bardzo tanie, stad tak powszechny proceder tworzenia wcigz nowych pro-
gramow. Jak opisuje to zjawisko Grzegorz Miecugow:

Robienie programéw telewizyjnych jest coraz tanisze, zwlaszcza jezeli kanaly
bazujg na istniejacych zespotach. Taka telewizja jak TVN utrzymuje redakcje

¥ Wywiad wlasny z Krzysztofem Zalewskim przeprowadzony 31 maja 2017
roku.
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pogody, wiec wystarczy ja tylko troche rozbudowac i mozna produkowaé
osobny program - TVN Meteo (dzisiaj Meteo Active, bo to jest bardziej na
czasie)®.

Wiréd kanaléw tematycznych posiadajacych koncesje KRRiT zdecy-
dowana wiekszo$¢ nalezy do o$miu podmiotéw, z ktorych kazdy posiada
w swojej ofercie przynajmniej trzy kanaly. Sg to: Telewizja Polsat, ASTRO,
ITI Neovision, Kino Polska, Michat Winnicki, Eska TV, Telewizja Polska,
atakze TVN. Dodajmy, ze spo$rdd tych podmiotéw zaledwie trzy spetniaja
wymogi uniwersalnej grupy medialnej, oparte na wskazanym powyzej
modelu: kanal uniwersalny plus kanaly tematyczne. Naleza do nich: Polsat,
TVN oraz Telewizja Polska. W roku 2016 kontrolowaly one rynek, bedac
w posiadaniu udzialéw na poziomie 69,34%%, a w lipcu 2017 do ich oferty
wchodzilo szesnascie sposrod dwudziestu pieciu najpopularniejszych kana-
téw tematycznych®, z czego dziewiec¢ znajdowalo sie w pierwszej dziesigtce
rankingu. Wiele wskazuje na to, ze pomimo zmian te trzy podmioty nadal
beda dominowac na rynku w nastepnych latach, tak jak robity to do tej pory.

1.5 SPOSOBY FINANSOWANIA

Po roku 1989 telewizja w Polsce zostala przestawiona na tor zmierzajacy ku
wolnemu rynkowi, co oznaczalo, ze kazdy z nadawcow (czgsciowo nawet
nadawca publiczny®) musial zadba¢ o swdj dalszy byt poprzez utworzenie
technik generowania przychodu.

2 Wywiad wlasny z Grzegorzem Miecugowem przeprowadzony 4 wrze$nia
2015 roku. (Pelng tre$¢ wywiadu publikujemy w niniejszym numerze ,,Zatgcznika
Kulturoznawczego” - przyp. red.).

¥ Zmiany w udziatach oglgdalnosci (SHR%) kanatow nalezgcych do wybranych
nadawcéw/dystrybutoréw. Poréwnanie w latach 2015-2016, ,Telebabel” 2017, nr 4,
s. 30.

30 M. Kurdupski, TVN24 z najlepszym wynikiem w historii, rosng Nick Jr i Super
Polsat (top 25 tematycznych), www.wirtualnemedia.pl/artykul/ogladalnosc-kana-
low-tematycznych-lipiec-2017 [dostep: 2.09.17].

3 Art. 31, ustep 1 Ustawy z dnia 29 grudnia 1992 roku (Dz.U.04.253.2531) dzieli
przyplywy nadawcy publicznego na cztery grupy: z abonamentu, z obrotu prawami
do audycji, z reklam i audycji sponsorowanych, a takze z innych Zrédet.

2017 Zatacznik Kulturoznawczy = nr 4



TELEWIZYJINE KANALY TEMATYCZNE W POLSCE

Krzysztof Zalewski zauwaza, ze tradycyjny model telewizji opiera si¢
na dwdch gléwnych sposobach finansowania: funduszach z reklam lub
z oplat od operatoréw czy odbiorcéw®>. W pierwszym z nich stacja zarabia,
sprzedajac swoj czas antenowy na potrzeby reklamodawcow, w drugim -
udostepniajac przygotowywane przez siebie tresci. Jeszcze do niedawna
oznaczalo to po prostu udostepnienie swojego sygnatu ktéremus z ope-
ratoréw sieci kablowych czy satelitarnych, teraz jednak dostepne jest cate
spektrum mozliwosci.

Tym, co zmienilo obecna sytuacje, w duzej mierze jest potaczenie §wiata
telewizji z Internetem. Dotyczy to przede wszystkim zmiany postrzegania
tak zwanego VOD (Video On Demand; wideo na zyczenie) i innych tego
typu przedsiewzie¢ przez szeroko rozumiang branze telewizyjna.

O strategiach stacji telewizyjnych w latach 80. Derek Compare pisal, iz:
»Glownym celem telewizji jest sprzedaz reklamodawcom potencjalnej wi-
downi, a nie sprzedaz konsumentom réznego typu produktéw”. W dobie
kaset wideo telewizja nie byta zainteresowana wydawaniem swoich naj-
wiekszych przebojow, by widzowie mogli je oglada¢ w dogodnym dla nich
czasie. Widz mial, w ich zalozeniu, czeka¢ na tresci, ktére chcial zobaczy¢,
przy okazji ogladajac réwniez bloki reklamowe, dzigki czemu stacje mogtly
generowac zyski. W wyniku zmiany uktadu, w procesie przygotowywania
i sprzedawania tresci telewizyjnych zniknety jednak stare podzialy na pro-
ducentéw i grupy producenckie z jednej oraz sieci dystrybutoréw z drugiej
strony’*. Obecnie czesto sg to dwa odrebne dzialy jednej duzej firmy, ktéra
dba o kompleksowe wykorzystanie potencjalu produkeji na kazdym etapie
sprzedazy. Jesli wigc kto$ chcialby obejrzec kolejny (lub poprzedni) odcinek
produkowanego przez dang stacje serialu czy tez zapozna¢ si¢ z innymi
produkowanymi przez nig tre§ciami, lepiej, by mial do dyspozycji legalne,
komfortowe dla niego zrédlo, a dzieki temu stacja i tak zarobi. Obecnie
w USA kilka najwigkszych stacji telewizyjnych to gigantyczne konglomeraty,

2 Wywiad wlasny z Krzysztofem Zalewskim przeprowadzony 31 maja 2017
roku.

3 D. Compare, Publikujgc przeptyw. Zestawy DVD a zmiana koncepcji telewizji,
[w:] Zmierzch telewizji? Przemiany medium, red. T. Bielak, M. Filiciak, G. Ptaszek,
Warszawa 2011, 5.286.

3 Zob. podrozdzial 3.3 w niniejszym tekscie.
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skupiajace w ramach jednej korporacji firmy zajmujace si¢ filmem, produkcja
formatéw telewizyjnych, sieciami kablowymi, sprzedazg muzyki, ksiazek,
czasopism, nie wspominajac o wielu réznych sposobach dystrybucji tresci
online i na platformach sieciowych. Na polskim rynku réwniez mozna zaob-
serwowac podobne tendencje. Carlos Ortega, wiceprezes wykonawczy FOX
International Channels, twierdzi, ze rozwdj bedzie opierat si¢ na integracji
ustug, napedzanej przez marki telewizyjne®. Dodajmy, ze wszystkie trzy
sposrod wymienionych powyzej najwiekszych polskich grup medialnych
posiadaja swoje serwisy VOD powigzane z platformami cyfrowymi, dzieki
czemu mogg one rozbudowywac drogi dotarcia do potencjalnego klienta,
przerywajac reklamami materialy udostepnione online czy pobierajac za
mozliwo$¢ ich ogladania jednorazowe optaty. Trafnie podsumowuje wspot-
czesny biznes telewizyjny Alicja Jaskiernia, ktora pisze, iz ,,strumien naj-
wigkszych zyskéw plynie do przedsigbiorstw zajmujacych si¢ dostarczaniem
tresci przekazow medialnych, a nie ich wytwarzaniem™*. Tym samym
jasne jest, Ze obecnie nie mozna juz méwi¢ o dwdch naczelnych sposobach
finansowania telewizji. Nowe mozliwosci ida w parze z kazdym kolejnym
sposobem odbierania tresci telewizyjnych.

2. OGLADALNOSC

Wskaznik ogladalnosci pojedynczych kanaléw rozpala wyobraznie oséb
odpowiedzialnych za tworzenie tresci telewizyjnych, bowiem najlatwiej
wywnioskowac z niego, czy to, co robig, spotyka si¢ z uznaniem widzéw.

O tym, jak dluga droge przeszlty polskie kanaly tematyczne w ciggu
ostatnich kilku lat, niech §wiadczy fakt, ze zaledwie trzy sposrdéd pietnastu
najbardziej popularnych w roku 2007 znalazly si¢ w podobnym zestawieniu
za rok 2016. Sg to: TVN24, Polsat2 oraz TVN Style.

W ponizszej tabeli zaprezentowano po pietnascie najpopularniejszych
kanatéw tematycznych w roku 2007 i 2016; ciemnym kolorem zaznaczono
dodatkowo te, ktdre osiggnely putap potowy punktu procentowego ogla-
dalno$ci, natomiast gwiazdki umieszczono przy tych, ktére dostepne sg na
multipleksach cyfrowej telewizji naziemne;j.

% C. Ortega, Bogatsza oferta, stagnacja optat, ,,Telekabel” 2016, nr 5, s. 29.
% A. Jaskiernia, Od telewizji masowej do Netflixa. Telewizja w Stanach
Zjednoczonych w epoce cyfrowej, Warszawa 2016, s. 73.
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Tab. 3. Ranking 15 najczesciej oglgdanych kanaléw tematycznych w latach 2007 oraz
2016 wraz z udziatem w rynku

Nr 2007 2016

1 TVN24 2,98% TVN24 3,81%
2 Jetix 0,72% TVP INFO 3,26%
3 Cartoon Network 0,63% TTV* 1,60%
4 Polsat 2 0,61% Polsat2 1,52%
5 MiniMini 0,61% TVP Seriale 1,48%
6 VIVA Polska 0,53% Polsat News 1,11%
7 Eurosport 0,50% | TVP Rozrywka* 1,09%
8 Polsat Sport 0,47% | Stopklatka TV* 1,00%
9 Discovery Channel 0,44% | TVP ABC* 0,92%
10 AXN 0,41% Polo TV* 0,83%
11 TVN Style 0,36% FOCUS TV* 0,81%
12 TVN Turbo 0,33% Nickelodeon 0,76%
13 MTYV Polska 0,26% ATM Rozrywka* 0,71%
14 Animal Planet 0,23% TVN Style 0,70%
15 National Geographic 0,23% | TVP Historia* 0,60%

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie danych Nielsen AC zawartych w: Raport - ka-
naly tematyczne, ,, Telekabel” 2016, nr 5, s. 20; Raport — kanaly tematyczne, , Telekabel”
2017, nr 4, s. 26;.

Jakie wnioski mozemy wysnu¢ z analizy tabeli? Pierwszym z nich be-
dzie niewatpliwie dominacja TVN24, ktora to stacja potrafila utrzymac sie
u szczytu przez szereg lat. Jest ona pod tym wzgledem jednym z nielicznych
wyjatkéw. Z calag pewnosciag mozna doceni¢ réwniez to, jak radza sobie
poszczegdlne kanaly tematyczne na rynku ogladalnosci. Jeszcze w roku
2007 zaledwie siedem najwiekszych miato udziaty w rynku powyzej 0,5%,
w roku 2016 bylo to juz dwadziescia stacji (w tym wszystkie ujete w tabeli).
Udowadnia to teze¢, ze mimo postepujacego rozdrobnienia rynku dobrej
jakosci program moze przebic sie do masowego widza i zyskac jego uznanie.
Tabela pokazuje rowniez kolejny wazny trend: duza ogladalno$¢ kanatow
dostepnych dla kazdego w ramach telewizji naziemnej. W roku 2016 az osiem
z topowych pietnastu byto obecnych na darmowych multipleksach. Jak juz
wskazatem, w dalszym ciggu ponad jedna trzecia gospodarstw domowych
ma dostep tylko do tej formy odbioru sygnalu; tabela podkresla zatem, ze
tej grupy odbiorcow w zadnym wypadku nie wolno bagatelizowac.
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Ta krotka lista kanalow stanowi rowniez ciekawy przekrdj potrzeb od-
biorcy: pierwsze dwa miejsca zajmuja kanaty nalezace do gléwnych udzia-
fowcéw w rynku - TVN oraz TVP, obydwa sg informacyjne, a te dwojke
goni kolejny, okreslony w koncesji KRRIiT jako informacyjno-publicystycz-
no-edukacyjny”, oprocz tego spory odsetek ogladalnosci osiaggnely kanaty
filmowe, dla dzieci i rozrywkowe. Czy to wlasnie tego oczekuja od wspét-
czesnej telewizji odbiorcy? Waznych informacji podanych z duzg iloscia
rozrywki? Bardzo mozliwe.

3.ROZWOJ NOWYCH TECHNOLOGII
ODBIORU TRESCI AUDIOWIZUALNYCH

Zmiany w telewizji sg nieuniknione, jesli nie chce ona zosta¢ jedynie smut-
nym reliktem przeszloéci. Czy telewizja w swojej klasycznej formie, taka,
jaka Polacy znali z lat sze$¢dziesiatych, bylaby dzi§ konkurencyjnym me-
dium? Oczywiscie, Ze nie. Trafnie opisuje to Grzegorz Miecugow:

Nie wrdca czasy z poczatkéw [polskiej — przyp. L.B.] telewizji, kiedy ludzie
wlaczali nieliczne telewizory, gromadzili si¢ wokét odbiornika i z nabozen-
stwem ogladali program dla siedemdziesigciu pieciu procent z nich kom-
pletnie niezrozumialy, jak np. Kabaret Starszych Panéw. Do dzisiaj telewizja
publiczna chwali sie, Ze jest to najlepszy program, jaki udato si¢ kiedykolwiek
zrobi¢. Ale gdyby w 1965 roku przecietny widz miat do wyboru cokolwiek
innego, to wybralby cokolwiek innego, bo tamta rozrywka byta po prostu
na poziomie nieosiggalnym dla tych trzech czwartych spoleczenstwa®.

Obecnie nie wystarczy juz nadawac ,,czegokolwiek innego”, poniewaz
istnieje spora liczba stacji nadajacych najrozmaitsze tresci w samym tylko
pasmie niekodowanym. Nawet telewizja, jaka znamy sprzed zaledwie
kilku lat, w ktérej dominowala ,wielka czworka” - TVP1, TVP2, TVN
i Polsat — zdobywajac co miesigc ponad potowe udzialéw w rynku, a wcale
nierzadko dobijajac do 75%, wyglada na archaiczng. Tej zmiany juz nie

7 Koncesja KRRiT nr 465/2011-T.

¥ Wywiad wlasny z Grzegorzem Miecugowem przeprowadzony 4 wrze$nia
2015 roku.

¥ TVN w gore, najwiecej traci TVP2, www.wirtualnemedia.pl/artykul/tvn-w-
gore-najwiecej-traci-tvp2# [dostep: 5.08.17].
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da sie cofngé. Program nie moze by¢ ,jakikolwiek”, musi trafia¢ w gusta
konkretnych odbiorcéw, posiadaé sprecyzowang oferte, stad rosnaca po-
pularnos¢ kanatéw tematycznych. Te ostatnie s proba, jaka podejmuja
wydawcy w celu zdobycia i przywigzania do siebie widza — widza bardziej
swiadomego, ktéry ma okreslone wymagania i chce, by zostaty one zaspo-
kojone. Kanaty tematyczne nie sg jednak jedynym sposobem na pozyskanie
cennych odbiorcéw. Sprobujmy przyjrze¢ sie innym formom, wybranym
z najbardziej powszechnych.

3.1 MAGNETOWIDY, ODTWARZACZE DVD, SYSTEMY HOME VIDEO

Préby zdobycia widowni dla swoich tresci byly podejmowane na szeroko
rozumianym Zachodzie juz w polowie lat 90. wraz z pojawieniem si¢ pierw-
szych magnetowidéw (VCR). Na czym polegal ten, czesto dzi§ pomijany*’,
rewolucyjny skok techniczny? Oto w domowym zaciszu, o porze dokladnie
przez siebie wybranej, kazdy posiadacz magnetowidu mogt obejrze¢ do-
kladnie to, na co mial ochote¢. Przed wprowadzeniem magnetowidéw byta
to rzecz niemozliwa do osiggniecia. Radykalnie zmienila ona tez podejscie
odbiorcy do telewizji - w jej przypadku widz musial pilnowaé godzin emisji;
faktem byla - by uzy¢ stwierdzenia pochodzacego z tego okresu - ,,catko-
wita zalezno$¢ widza od godzinowego uktadu programu: spdznisz si¢ - nie
obejrzysz™.

Od tamtego momentu przez kolejne dwie, trzy dekady kazdy nowy wyna-
lazek z kategorii home video stanowil juz tylko unowoczesnienie, lifting tego
samego schematu. Najpierw, na pionierskim etapie rozwoju tego segmentu,
w uzyciu byly niewygodne w swojej obstudze kasety, ktore miescity tylko
kilkadziesigt minut programu i trzeba je bylo przewija¢, a po kilkunastu
odtworzeniach znacznie tracity na jako$ci. Nastepnie pojawil si¢ ogromny,
bo wielkosci winylowego longplaya, laserdisc, a po nim zblizone techno-
logicznie, ale o zdecydowanie mniejszych gabarytach - ptyty CD, DVD
i w konicu Blu-ray.

1 ,Mimo swojej wszechobecnosci i wyjatkowych wlasciwosci, technolo-
gia home video zostala bolesnie zlekcewazona przez srodowisko akademickie”.
D. Compare, op. cit., s. 283.

M. Szulczewski, Magia szklanego ekranu, Warszawa 1972, s. 195.
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Ten sposéb odbioru tresci, cho¢ mocno powiazany z telewizja, dlugo
byt gtéwnie ,przediuzeniem przemystu filmowego™?, wykorzystywal bo-
wiem filmowe zaplecze, a nie telewizyjne studia produkcyjne czy stacje
nadawcze. Jest to jeden z przykladow tego, jak silnie telewizja powiazana
jest z pozatelewizyjnymi sposobami odbioru tresci. Potaczone ze sobg zo-
staja dwa §wiaty — obieg kinowy i telewizyjny. Poczatkowo to wlasnie $wiat
kina widzial duze zagrozenie w oferowanym przez telewizj¢ prostym do-
stepie do tresci bez koniecznosci wyjscia na seans. Wyniki ogladalnosci
i frekwencji mowity jednak same za siebie i doprowadzily do zmiany tego
pogladu: ,,Ostatecznie, poczynajac od konca lat osiemdziesigtych, staly si¢
one [stacje telewizyjne — przyp. L.B.] najwazniejszg dla niego [przemystu
filmowego - przyp. L.B.] technologia, ktora tworzyla nowe rynki zbytu dla
jego produktow i generowala wiekszos¢ dochodow™.

Telewizyjne tresci nie byly popularne na rynku home video az do mo-
mentu, kiedy technologia pozwolia na wydawanie wzglednie tanich kolekcji
dobrej jakosci, takich jak chociazby cale sezony seriali na DVD. Od zakupu
ulubionego serialu na plycie, aby méc oglada¢ go wedle uznania, juz tylko
krok do wykupienia dostepu na platforme, na ktdrej odcinki serialu sg
przechowywane.

Rozwdj rynku DVD sprawil, ze widz jeszcze $cislej zaczal wigzaé sie
z ulubionymi tre$ciami, mogl ,,posiaéc¢ je na wlasnosc”, a nie tylko zobaczy¢.
Model ten, cho¢ teoretycznie odlegly od ,,tradycyjnego” sposobu funkcjono-
wania telewizji, zaczal przynosi¢ znaczace zyski juz na przelomie tysigcleci
i z roku na rok zwiekszal swoj udzial w rynku. W tej sytuacji cze$¢ wydaw-
cow postawila na droge posrednia pomiedzy calkowitym ,,puszczeniem
wolno” treéci poza obszar kontroli a uniwersalng ,raméwka”, w ramach
ktérej kazdy typ programu ma swojego reprezentanta na falach stacji. Tg
droga posrednig staly si¢ kanaly tematyczne.

2 D. Compare, op. cit., s. 286.
# Ibidem.
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3.2 SMART TV, TELEWIZJA HYBRYDOWA, SERWISY NA ZYCZENIE

Cho¢ obecnie dwa najwazniejsze media — telewizja i Internet — czesto sg
przedstawiane jako antagonisci*, faktem jest, ze i miedzy nimi dochodzi do
wymiany idei. Tradycyjni dostawcy tresci juz dawno dostrzegli w nowych
technologiach powigzanych z globalng siecig mozliwo$¢ zwigkszenia swoich
stref wpltywdow. Wejscie na nowy poziom udostepniania tresci bylo dla nich
korzystne w dwdjnasdb: po pierwsze, sami mogli dotrze¢ do wigkszej liczby
odbiorcéw (w tym do najbardziej cenionych przez reklamodawcow grup
wiekowych), po drugie - ograniczali miejsce rozwoju nowych podmiotow,
ktére moglyby potencjalnie sta¢ si¢ ich konkurencja.

Naturalnym krokiem w procesie rozwoju telewizji* bylo powstanie ser-
wisow i urzadzen potaczonych z telewizorami, ktdre jednak nie nadawaly
programéw jedynie w pasmie cigglym, wedlug okreslonej uprzednio ra-
moéwki, a oferowalty mozliwo$¢ ich obejrzenia bez mozliwosci trwalego
zapisu plikéw na fizycznym nos$niku, to jest w ramach streamingu. Byto
to rozwinigcie idei stacjonarnej wypozyczalni*.

Warto zaznaczy¢, ze serwisy VOD dostepne sg dla uzytkownikow na
dwa gléwne sposoby: po pierwsze, jako strona internetowa, mozliwa do
otworzenia za pomoca przegladarki w komputerze stacjonarnym lub tablecie
z dostepem do szerokopasmowego tacza, po drugie - jako kolejna funkcja
telewizoréw (bezposrednio badz za pomocg przystawki). Pierwszy z wymie-
nionych sposobéw co prawda pomija urzadzenie, jakim jest telewizor, jednak
nie oznacza to braku mozliwosci ogladania programéw telewizyjnych, ktore
coraz czgsciej dostepne sg rowniez bezposrednio w sieci?. Sposéb drugi za-

* M. Lemanska, Pojedynek internetu z telewizjg nabiera tempa, www.rp.pl/
Media-i-internet/307169928-Pojedynek-internetu-z-telewizja-nabiera-tempa.html
[dostep: 12.07.17].

# Qdcigcie si¢ od tradycyjnego modelu telewizji pokazywatl stynny slogan
wykorzystywany przez amerykanskiego giganta — ,,It’s not TV, it’s HBO”.

6 Chyba najbardziej znany przypadek tego typu firmy to Netflix, ktéry roz-
poczat dziatalno$¢ w Internecie dopiero po dziesieciu latach tradycyjnego wypo-
zyczania DVD.

¥ A. Kazmierska, Cyfrowy Polsat GO - dla kogo i w jakiej cenie?, http://sat-
kurier.pl/news/126473/cyfrowy-polsat-go-dla-kogo-i-w-jakiej-cenie.html [dostep:
26.07.17].
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klada dostep z telewizora do konkretnych aplikacji, takich jak na przyktad
YouTube (badacze okreslajg ten sposob jako ,,system zamkniety™?), lub do
calego bogactwa sieci (mamy wtedy do czynienia z ,,systemem otwartym”).
Ten techniczny podzial jest kluczowy do zrozumienia réznicy pomiedzy te-
lewizjg hybrydowg a Smart TV. Zdaniem EBU (Europejskiej Unii Nadawczej,
skupiajacej ponad pot setki nadawcédw publicznych z calego kontynentu)
mozna moéwic o telewizji hybrydowej jedynie w przypadku dostepu uzyt-
kownika do zasobdw calej sieci. Nazwa ,,Smart TV” zarezerwowana jest dla
sprzetu z dostepem do aplikacji telewizyjnych stworzonych konkretnie pod
odpowiedni model danego producenta®, gdzie za to, co ostatecznie zobaczy
uzytkownik, odpowiada twdrca telewizora®.

Poczatkowo serwisy VOD oferowaly tresci produkowane przez innych
na potrzeby telewizyjnych anten, jednak dos¢ szybko dostrzezono kierunek,
w ktorym podazaé mialy kolejne zmiany: Kiedy wreszcie bedzie mozna obej-
rze¢ tresci w dowolnym momencie? Kto bedzie chciat czeka¢, az zaistnieja
w ,raméwce”? Rozpowszechnila si¢ wtedy opinia, ze przyszlos¢ telewizji
ograniczy si¢ do tworzenia programow, ktore wyswietla¢ bedzie juz ktos
inny. Jostein Gripsrud na podstawie rozmdéw z pracownikami Norwegian
Broadcasting Corporation stwierdzit w 2009 roku, ze telewizja ,miata zosta¢
przede wszystkim producentem dobrych programéw, jej rola dystrybutora
i twdércy ramowki programowej miala straci¢ na znaczeniu™'. Z perspek-
tywy czasu wida¢, ze mial on czg$ciowo racje - faktycznie, obecnie telewi-
zje tworzg wiecej tresci niz kiedykolwiek, nacisk stawiany jest réwniez na
jakos¢ telewizji*?, jednak rola dystrybutora nadal ma ogromne znaczenie.

8 Zespo6l ds. Telewizji Hybrydowej KRRIiT, Telewizja hybrydowa: szanse, za-
grozenia i wyzwania regulacyjne, Warszawa 2013, s. 5.

* Ibidem,s. 6in.

0 Cho¢ przyjelo sie okresla¢ nazwg ,,Smart TV” systemy wszystkich producentéw,
to wlasciwie jest to nazwa systemu Samsunga. Inni producenci maja podobne systemy,
lecz o innych nazwach, nie przebily si¢ one jednak do $wiadomosci powszechne;j.

' ]. Gripsrud, Telewizja i nadawanie masowe - prawdopodobietistwo przetrwa-
nia w epoce cyfrowej [w:] Zmierzch telewizji?..., op, cit., s. 75-76.

32 Pojecie telewizji jako$ciowej (ang. Quality TV) znajduje si¢ w obszarze za-
interesowan polskich badaczy. Zob. M. Major, Telewizja jakosciowa, www.dwuty-
godnik.com/artykul/3597-telewizja-jakosciowa.html [dostep: 26.07.2017].
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Paradoksalnie, jest to spowodowane spadajaca liczba ludzi zasiadajacych
przed telewizorami - grupy medialne starajg si¢ zatrzymac widownieg, ,,nie
wypuscic jej” do konkurencji.

Powracajac do zagadnienia serwiséw ,,na zyczenie”, szybko okazalo sig,
ze nie muszg si¢ one ogranicza¢ do roli posrednika i moga same tworzy¢
unikatowe tresci, co diametralnie zmienilo sytuacje nadawcow starego typu.
Jedng z pierwszych oznak zmian bylo wprowadzenie przez HBO nowego
produktu do swojej oferty — serwisu HBO On Demand, uruchomionego
na terenie USA w 2001 roku, a w Polsce siedem lat p6zniej, poczatkowo
pod nazwa HBO Digital. Serwis ten oferowal dostep do tresci tworzonych
na potrzeby kanatéw HBO oraz Cinemax (nalezacego do grupy HBO). Nie
byta to oferta VOD, a sVOD - subskrypcja skierowana tylko do odbiorcow
zwyklego kanatu HBO, dostepna za posrednictwem dekodera telewizyjnego.
Od samego poczatku mozna bylo wybiera¢ pomiedzy duzymi produkcjami
HBO - filmami fabularnymi, dokumentami, koncertami, a takze serialami
dostepnymi po kilka odcinkéw w pakiecie. Kazdego tygodnia na widza
czekatla okoto setka programéow>. Nowy produkt spotkat sie z duzym za-
interesowaniem. Kierownictwo HBO poszlo wiec za ciosem i w sezonie
$wigtecznym 2010 przedstawito widowni portal HBO GO (warto w tym
miejscu dodac, ze Polska byla drugim na swiecie krajem po USA, w ktérym
uruchomiono te ustuge).

Zwroémy uwage, ze do momentu powstania serwisow, ktére same two-
rzyly udostepniane tresci, schemat wygladal nastepujaco: telewizja tworzy
program, ktéry nastepnie jest prezentowany jej odbiorcom w formie tra-
dycyjnej badz bardziej nowoczesnej (za posrednictwem VHS, DVD lub
na platformie VOD). Przelomowy okazal si¢ pod tym wzgledem rok 2013,
kiedy to Netflix, rywal HBO GO na rynku platform VOD, rozpoczat samo-
dzielne krecenie seriali o jakosci poréwnywalnej do tych znanych z trady-
cyjnych telewizji’*, a nawet wyzszej. W Polsce dostawca ten zadebiutowal
oficjalnie w pierwszych tygodniach roku 2016, z miejsca zdobywajac duze

3 P. Nietrzpiel, Jambox jako pierwszy z HBO Digital, http://satkurier.pl/
news/53868/jambox-jako-pierwszy-z-hbo-digital.html (dostep: 25.07.17).

** ,House of Cards”, serial Netflixa, zdobyl w pierwszym roku nadawania trzy
nagrody Emmy, a nominowany byl jeszcze w trzech kolejnych kategoriach.

Zoiq‘\c‘%ﬁh = www.zalacznik.uksw.edu.pl



L UKASZ BANBURSKI

zainteresowanie® (cho¢ czg¢$¢ odbiorcodw zarzucata serwisowi mocno ogra-
niczong oferte w jezyku polskim). O ile koncern HBO tworzyl programy
na potrzeby swoich kanatéw telewizyjnych, traktujac inne sposoby dotarcia
do odbiorcy jako wtorne, o tyle Netflix owych kanatéw nie posiada. Doszto
tu do skrécenia fancucha posrednikéw - po co placi¢ za tworzenie tresci,
skoro mozemy je zrobi¢ samemu? Dazenie do ciecia kosztow i optymali-
zacji zyskow wezesniej wykorzystywane byto w druga strong — juz w roku
2013 zespot KRRIT zauwazyl, ze na naszym rynku dominuja serwisy VOD
powigzane z duzymi udzialowcami rynku reklam (gléwnie z operatorami
platform satelitarnych, duzych sieci kablowych oraz z nadawcami telewizji
naziemnej)**.

Nie mozna obecnie rozmawiac o telewizji z pominieciem platform po-
kroju HBO GO czy Netflixa, cho¢ na naszym rynku ich wptyw wciaz nie jest
znaczacy - z tymi globalnymi graczami konkuruje bowiem cata grupa mniej
lub bardziej rodzimych serwiséw, w duzej mierze nalezacych do wtascicieli
stacji telewizyjnych. Krzysztof Zalewski uwaza za kluczowe dla zwigkszenia
udzialéw w rynku wigksze inwestycje w polska produkcje”. Polacy bardzo
lubig lokalne tresci, réwniez te starsze, majace badz zdobywajace miano
kultowych, co moze jeszcze przez dlugi czas sktania¢ odbiorcéw do korzy-
stania z ustug rodzimych dostawcow. Nie kazdy duzy gracz pomija tresci
lokalne, jeden z najmlodszych internetowych serwiséw VOD w naszym
kraju - Showmax - zdaje si¢ rozumie¢, ze wladnie dzieki takiej ofercie
mozna przyciggna¢ polskiego odbiorce. Juz od samego poczatku dziatalnosci
reklamuje si¢ dostepem do satyrycznego ,,Ucha Prezesa” czy takich filméw
jak Pitbulllub Planeta Singli. Cho¢ wiec nalezy do potudniowoafrykanskiej
grupy Naspers, to w planach ma réwniez oferowanie produkcji tworzonych
przez Polakow.

K. Kozlowski, Netflix w Polsce - czy warto, jak zaczg¢, co obejrzel, http://
antyweb.pl/netflix-w-polsce-czy-warto-jak-zaczac-co-obejrzec/ [dostep: 26.04.17].

3¢ Zespoét ds. Telewizji Hybrydowej KRRiT, op. cit., s. 12.

7 Wywiad wlasny z Krzysztofem Zalewskim przeprowadzony 31 maja 2017

roku.
8 A.Kazmierska, Jaki serwis VOD z filmami i serialami wybra(?, http://satku-
rier.pl/news/158093/jaki-serwis-vod-z-filmami-i-serialami-wybrac.html [dostep:

22.07.17].
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Jak juz zostalo wspomniane, obecnie na rynku bardzo mocna pozycje
maja serwisy powiazane z kanalami telewizyjnymi. Ipla.tv, ktora w swojej
ofercie ma programy Polsatu, player.pl, ktory przynalezy do Grupy TVN,
czy tez nalezacy do narodowego nadawcy vod.tvp.pl - to portale posiada-
jace miliony uzytkownikow®. Przynosza ogromne zyski, a takze ulatwiaja
dotarcie do nowego typu odbiorcéw, czesto do tej pory niezainteresowanych
telewizja. Dla przykiadu, tylko na ipla.tv obok tysigcy programéw mozna
uzyska¢ dostep do osiemdziesieciu kanalow telewizyjnych. Od dawna nie jest
to zatem niszowa forma rozrywki, co coraz czgsciej wykorzystujg nadawcy.

ZAKONCZENIE

Czy polaczenie z Internetem bedzie stanowi¢ przysztos¢ telewizji? Jesli nie
nastapi nic nieprzewidywalnego - zdecydowanie tak. Zmiana sposobu
postrzegania telewizji odbywa si¢ na naszych oczach - trudno wymagac,
by ktos, kto od najmlodszych lat ma dostep do laptopa, tabletu i smartfona,
przyzwyczajony jest do przeskakiwania pomigdzy okienkami w poszukiwa-
niu interesujacych tresci, zasiadat grzecznie przed telewizorem i czekal na
seans. Na przefomie tysigcleci Wiestaw Godzic prognozowat: ,»Nowy« - cy-
frowy - sposdb kontaktu z telewizja nie jest jeszcze w zupelnosci rozpoznany
i przez dlugi czas stosowac¢ bedziemy — mentalnie i behawioralnie — te wzory,
ktore znamy z dotychczasowych kontaktéw ze srebrnym ekranem™’. Bardzo
mozliwe, ze wlasnie skonczyl si¢ ten czas, o ktéorym mowil polski badacz.
O ile bowiem osoby starsze nadal bardzo duzo czasu poswigcaja na ogladanie
telewizji w sposéb tradycyjny, to znaczy linearny, jak za czasow, kiedy staty-
styczny telewidz ponad 80% swojego czasu przed odbiornikiem poswiecat
na ogladanie ,wielkiej czworki™!, to juz mlode pokolenie podchodzi do
odbiornika z konkretnymi wymaganiami.

¥ T. Wojtas, VoD.pl, Player.pl i WP.tv w dét. Mocno w gore Netflix, ShowMax
z 2,6 min uzytkownikéw (dane serwiséw VoD), www.wirtualnemedia.pl/artykul/
serwisy-vod-w-polsce-netflix-shwomax-vod-pl-player-pl-i-wp-tv-w-dol-mocno-w-
gore-netflix-shwomax-z-2-6-mln-uzytkownikow-dane-serwisow-vod [dostep:
22.08.17].

8 W. Godzic, Rozumiel telewizje, Krakéw 2001, s. 177.

8 Problematyka kulturalna w programach Polskiej Telewizji Publicznej,
red. E. Mikotajczyk, Warszawa 2000, s. 157.
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Jaka przysztos$¢ czeka zatem kanaly tematyczne w tej ztozonej sytuacji?
Jaka odegraja role w zagmatwanym schemacie rynku telewizyjnego? Cigzko
udzieli¢ jednoznacznej odpowiedzi na te pytania. Bardzo mozliwe jednak,
ze w najblizszym czasie liczba kanaléw, obecnie nazbyt ,,rozdmuchana”,
ulegnie radykalnemu zmniejszeniu. Specjalisci nie sa zgodni co do ich
przyszlosci, jedni - tak jak Maciej Mrozowski — twierdza, Ze przetrwajg one
zaréwno offline, jak i online®, inni - jak cho¢by prezes Superstacji, Adam
Stefanik — upatrujg ich szybkiego konca®.
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Thematic Television Channels in Poland in the Context of
Technological Changes and the Domination of New Media

In the article, a broad topic of thematic channels on the Polish market has
been taken up. Thematic channels, increasingly popular and obtaining more
and more media coverage, fit well into the landscape of television, gaining
a large audience and changing the way television is perceived by Poles.
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because of: the type of concessions, thematic segments, television signal
sources, media groups, financing methods. He provides information on
viewership of the station. He also focuses on alternative (to traditional te-
levision) ways of receiving audio content (videotapes, DVD players, home
video systems, smart TVs, hybrid TVs, on-demand services), and defines
how they have influenced the shape of contemporary television as well as
the development of thematic channels.
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