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Czy w designie warto$ci estetyczne i etyczne sg wzgledem siebie opozycyijne,
jak przyjelo si¢ powszechnie uwazaé, czy tez kompatybilne, dopelniajace
sie? Czy kulturowy wymiar designu rzeczywiscie sytuuje si¢ miedzy es-
tetyzacja a odpowiedzialnoscia, czy raczej niweluje sfere ,pomiedzy”? Sa
to pytania trudne, wskazujace na niejednoznaczny wydzwigk nie tylko
zjawiska designu, ale i pojecia, do ktérego to zjawisko mialoby si¢ odnosic.
Dzi$ juz wiadomo, Ze polski odpowiednik angielskiego terminu ‘design’ -
‘projektowanie’, z jednej strony nie wyczerpuje pelnego zakresu tego pojecia,
jako Ze nie ma w nim momentu realizacyjnego, z drugiej - jest niezwykle
pojemny, szeroki i niesprecyzowany'. W bardzo ogélnej odstonie design
bedzie odnosit sie do nowoczesnosci, ujawniajac zaleznosci pomiedzy pro-
dukeja, konsumpcja i kulturg, a dzisiejsze jego rozumienie wydaje sie do-
datkowo wykracza¢ poza wszelkie kategoryzacje. Lamie tradycyjne granice
wzornictwa przemyslowego, grafiki uzytkowej, architektury i urbanistyki,
sukcesywnie wkraczajac do kolejnych praktyk spoteczno-kulturowych?.
Dzi$ w szerokim zakresie uzywania tego terminu mieszcza si¢ wyroby prze-
myslowe, dobra konsumpcyjne, projektowanie graficzne oraz identyfikacja
wizualna, jak rowniez planowanie przestrzenne, projektowanie interakeji,
relacji, stylizacja i wiele innych dziatan. Ta rozszerzajaca si¢ struktura de-

' Wiecej na ten temat pisze w swojej monografii: A. Glutkowska-Polniak,
Dizajn w kontekscie estetyki. Jego poczgtki, przeobrazenia i konotacje, Katowice
2017, s. 7.

2 Zob. M. Skladanek, Wprowadzenie: Design jako wyzwanie, ,Kultura
Wspolczesna” 2009, nr 3, s. 14.
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signu i jej niejednoznaczno$¢ sg przyczyna swoistej ostroznosci ze strony
badaczy, a takze samych designeréw w okresleniu jego kulturowej roli: czy
ma estetyzowac rzeczywisto$¢, czy odpowiadac¢ na (istotniejsze) potrzeby
czlowieka? Upigksza¢ srodowisko i uprzyjemnia¢ w nim funkcjonowanie,
czy tez stanowic orez w walce o ,,lepszy” $wiat — §wiat niwelujacy réznice
ekonomiczne czy dysproporcje spoteczne w oparciu o zréwnowazony rozwaj
czlowieka i jego otoczenia, ktorym dzis staje si¢ rowniez planeta?

Teoretycy i krytycy designu czesto dystansuja si¢ od jego estetycznych
zalozen i skupiajg na etycznych podstawach i wartosciach opartych na po-
winnosci wobec drugiego czlowieka i jego srodowiska (tj. designera wobec
uzytkownika) oraz odpowiedzialnosci. Jednakze we wspolczesnym $wiecie
ani nie uciekniemy od rozszerzajacej si¢ niemal na wszystkie obszary este-
tyzacji, ani nie uda si¢ nam wyrugowac jakosci estetycznych, jednoznacznie
wpisanych w dziedzine designu. Dzieje si¢ tak, dlatego ze design, niezaleznie
od naszej woli, powigzany jest, po pierwsze, z ,wygladem” (estetyzacja rze-
czywistosci), to jest — forma, harmonia, proporcja miedzy elementami; po
drugie - z jako$ciami stricte estetycznymi: kreacja, manipulacjg oraz symu-
lacja i wirtualizacja (estetyzacja samego designu). Rzeczywistos¢ kulturowa
jako taka znajduje si¢ rowniez dzi$ w procesie estetyzacji’. W designie wigc —
pojmowanym jako obszar kulturowy — wptywy kulturowe zwigzane z ja-
kosciami estetycznymi przenikaja zaréwno nasze sensoryczne postrzeganie
wartosci, jak i kazdg tworczo$¢, w tym techniczna. Takze i wszelkie wartosci
(etyczne, estetyczne, naukowe, ekonomiczne) nie sg w kulturze izolowane,
ale przenikaja sig, pozostajac — w swojej formie i kontekstach - jednoczesnie
spoleczne; tym, co najistotniejsze i na co pragne zwrdcic¢ szczegdlng uwage,
jest fakt, ze dzi§ dominuja warto$ci estetyczne, ktdre przenikaja wszystko
itacza sie z innymi typami warto$ci*.

* O zjawisku estetyzacji rzeczywistoéci kulturowej pisze Wolfgang Welsch,
wskazujac na dwa poziomy tego procesu: powierzchowny i gleboki. Powierzchowny
to zdobienie rzeczywistosci, nadawanie jej atrakcyjnej formy, gleboki natomiast
to fundamentalne przeobrazenia technologiczne, dzigki ktérym rzeczywisto$é
staje si¢ zaposredniczona przez nowe media i technike; W. Welsch, Estetyka poza
estetykg. O nowg postac estetyki, thum. K. Guczalska, Krakow [cop. 2005], s. 33-36.

* Zob. A. Berleant, Prze-mysle¢ estetyke. Niepokorne eseje o estetyce i sztuce,
tlum. M. Korusiewicz, T. Markiewka, Krakéw [cop. 2007], s. XI.
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Design w swojej warstwie kulturowej wywiera znaczacy wpltyw na
doswiadczenia i przezycia czlowieka, a estetycznos$¢® oddziatuje na cate
nowoczesne zycie, dotyczy bowiem nie tylko sztuki, ale wlasnie kultury
jako takiej. Estetycznos¢ ,sigga poza sztuke, do $wiata, w ktérym zyjemy,
do srodowiska naturalnego i tego, ktére stworzyt czlowiek, do serca spotecz-
nosci i osobistych relacji™. Nie jest zatem warto$ciag mialka, stylizacyjna,
jak przyjelo sie powszechnie uwaza¢, a tak zwana estetyka przemyslowa
(wzornicza), siegajaca w duzej mierze po plytkie stylizowanie produktu,
by ten si¢ lepiej sprzedawal, nie jest z pewnoscig sztandarowym ukazaniem
wplywu estetyzacji na §wiat cztowieka. To jedynie jeden z przejawow este-
tyzowania, ktory zreszta wiecej ma wspolnego ze stylingiem niz designem.
Stylizowanie bowiem to nadawanie przyjemnej dla oka, atrakcyjnej formy,
ale w procesie wtéornym do samego powstalego obiektu; natomiast design
jako taki to kreowanie od podstaw, projektowanie obejmujace plan, zamyst
i realizacje (z ujgeciem juz na pierwotnym poziomie takze aspektu estetycz-
nego)’. Nie s3 one zatem tozsame, cho¢ granice miedzy nimi bywaja ptynne.

Istotnym problemem dzisiejszego $wiata nie jest wcale stylizowanie $ro-
dowiska. Rodwniez ,,zle” zaprojektowane obiekty staja si¢ dos¢ tatwe do
wykrycia, szczegdlnie w uzytkowaniu. Duzo wigkszym utrapieniem wspol-
czesnosci, jako ze niejawnym, utajonym, jest przemoc wobec ludzkiej wraz-
liwosci, a wiec wymiar wspolczesnego designu wskazujacy jednoznacznie na

* Pojecie ,estetyczny” dla Welscha posiada rézne znaczenia i moze — zamien-
nie — oznacza¢: zmystowy, przyjemny, zabawowy, pozorny, artystyczny, wirtualny,
niewiazacy. To, co je taczy, to podobienstwo rodzinne. Zob. W. Welsch, op. cit.,
s. 42-44.

¢ A. Berleant, op. cit., s. 26.

7 Pierwsze wzmianki wigzace design ze sztuka pojawiaja si¢ wlasciwie juz
w renesansie. Pojecie to wywodzi sie z wloskiego disegno - ‘zamyst’, ‘szkic’, ‘ry-
sunek’, ‘projekt’ — i ukazuje pokrewienistwo malarstwa, architektury i rzezby.
Wprowadzony przez Cennino Cenniniego termin disegno oznacza arti del disegno
(‘sztuki rysunkowe’), ale nie zaweza si¢ wylacznie do rysunku, poniewaz znaczy tez
‘projekt’, ‘zamiar’. Zatem pojecie disegno wskazuje juz u swych podstaw zaréwno
rysunek jako forme przedmiotu, jak i podmiotowy aspekt - koncepcje, zamyst;
zob. W. Tatarkiewicz, Historia estetyki, t. 3: Estetyka nowozytna, Wroclaw 1967,
s. 42.
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laczenie sie wartosci estetycznych z etycznymi. Srodowisko cztowieka i jego
codzienne doswiadczanie bowiem, w ksztaltowaniu (projektowaniu) ktérego
istotna role odgrywa design, powoduja, iz wartosci te sg integralnie ze soba
polaczone. Smog, skazenie srodowiska, hatas, nadmierna wizualna stymu-
lacja czy zanieczyszczenie przestrzeni (np. przez coraz wieksze zatloczenie),
w ktorej funkcjonuje cztowiek, to nie tylko problemy natury etycznej, ale
i estetycznej. Do nich tez nawiagzuje wspodlczesny estetyk Arnold Berleant,
wskazujac na do$¢ nieoczywisty problem estetyczny — obszar tak zwanej
negatywnej estetyki codzienno$ci. Doswiadczenie zmystowe?, jak twierdzi
filozof, w takich sytuacjach jest nie tylko nieprzyjemne, ale czgsto réwniez
szkodliwe. Zmysly bowiem sg atakowane w niekontrolowany i niekorzystny
dla naszego samopoczucia sposob, a dalekosiezne szkody dla naszej percepcji
i zdrowia moga by¢ glebokie i nieusuwalne. Negatywna estetyka nie jest
tatwa do okreslenia, zauwaza Berleant. ,W niektdérych przypadkach, gdy
estetyczna przewina jest niewielka, mozemy méwic o »nieudolnosci« [...].
Istnieja tez takie sytuacje, gdy warto$¢ estetyczna zostata zamierzona, ale
powaznie zawodzi™. Nieudolno$¢ to przewina wzgledem uzytkownika,
wynikajgca najczesciej z braku wiedzy i lekcewazenia odbiorcy. Druga sy-
tuacja, w ktorej warto$¢ estetyczna zawodzi, jest wspolczesnie nagminna,
ale tez niezwykle trudna do sprecyzowania, cho¢ fatwa do zobrazowania -
chociazby wszechobecne w przestrzeni publicznej billboardy, same w sobie
estetyczne i (prawdopodobnie) przyjemne dla naszej percepcji wizualnej,
niekorzystnie jednak wplywajace na nasz odbidr przestrzeni, nijak nie-
wpisujace si¢ w harmonijne jej do§wiadczenie. Poza tym dos$¢ agresywne
narzucanie komercyjnych intereséw spoteczenstwu ma réwniez wydzwick
etyczny. Podobna sytuacja zachodzi w przypadku smartfondéw, ktére pozwa-
laja komunikowac si¢ ze $wiatem, dokumentowac go, stucha¢ muzyki i na

8 Od XVIII wieku za sprawa Alexandra Baumgartena estetyka zaczyna by¢
powszechnie rozumiana jako to, co zmystowo poznawalne. Podobnie estetyke
postrzega wspodlczesny filozof - Wolfgang Welsch, ktdry twierdzi, ze ,estetyczny”
odnosi sie najogolniej do szeroko rozumianej zmystowosci, to jest do§wiadczania
za pomocg wszystkich zmystow; zob. W. Welsch, op. cit., s. 45.

° A. Berleant, Wrazliwos¢ i zmysly. Estetyczna przemiana Swiata czlowieka,
tlum. S. Stankiewicz, Krakéw [cop. 2011], s. 179.
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inne sposoby uprzyjemniac¢ czas, ale jednoczesnie zaklocaja nasze w nim
funkcjonowanie.

Estetyka wasko rozumiana wigze si¢ ze stricte zmystowa przyjemnoscia,
szerokie rozumienie koreluje natomiast z jej funkcja normatywna (i tym
samym etyczng) — poprawg jakosci zycia czlowieka, harmonizowaniem
otoczenia. W relacji do designu bedzie to odpowiedzialnie zaprojektowany
obiekt, miejsce, sytuacja czy nawet relacja; odpowiedzialnie — w stosunku do
uzytkownika. Mozna zatem przyjaé, ze wlasciwie pojeta estetyka i zwigzana
z nig estetyzacja powinny by¢ pozytywne, sprzyjajace rozwojowi, stymulu-
jace i komfortowe. Kto i w jaki sposéb decyduje jednak, co jest dla czlowieka
dobre, a co zte? Designer?

Design u podstaw ma zaréwno estetyczne, jak i spoleczne (etyczne) za-
tozenia. I w tej formie — w dzisiejszym rozumieniu - zrodzit si¢ u progu
XX wieku jako odpowiedz na przeobrazajaca si¢ kulturowo (za sprawg roz-
woju nauki, techniki i sztuki) rzeczywistos¢. Pomystodawcami designu byli
artysci/architekci modernistyczni, stawiajacy sobie za cel zmodernizowanie
spoleczenstwa, nadanie mu nowych ram estetycznych, a takze polaczenie
sztuki z zyciem. Wykonawcami za$ byli gléwnie ci, ktorzy zgadzali si¢ na to
artystyczne przywodztwo. Design mial by¢ odgérng kontrola nad gustem
spoleczenstwa, ale i nad produkcja masowa. To oznaczalo, iz estetyzacja,
ktéra od tego momentu zaczela wzmacniaé i poszerza¢ swoj obszar poza
sztuke, pierwotnie byla w petni podporzadkowana nowoczesnej (modern),
racjonalnej mysli, standaryzacji, technologicznemu nowatorstwu i wresz-
cie - higienie Zycia.

William Morris jako jeden z pierwszych potozyt fundamenty pod nowe
rozumienie sztuki, spajajace wartodci estetyczne z etycznymi oraz estetyzacje
z obowiazkiem spofecznym. Morris zainicjowal ruch, ktéry przyczynil sie do
odrodzenia twdrczosci uzytkowej. Dostrzegal problem odpowiedzialnosci
tworczej artysty wobec spoleczenstwa, ktore to w owej tworczosci powinno
czynnie uczestniczy¢. Tym jednak, co odrézniato Morrisa od ,,prawdziwych
pionieréw modernizmu”, byla - jak zauwazyl Nikolaus Pevsner - maszyna,
a wladciwie negatywny stosunek Morrisa do sztuki wykonywanej za pomoca
maszyny: ,Morris zainicjowal ruch, ktéry przyczynit si¢ do odrodzenia
rzemiosla jako sztuki godnej udzialu najznakomitszych talentéw; pionierzy
z okoto roku 1900 poszli dalej, odkrywajac niezmierzone, niewyczerpane
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perspektywy sztuki wytwarzanej za pomocg maszyny” . Niezaleznie jed-
nak od skadinad bardzo istotnego wplywu maszyny na twérczo$¢ projek-
towa modernizm, poczawszy od Morrisa, postrzegal sztuke i estetyke z nig
zwigzang w szerokim spoteczno-moralnym kontekscie. Kontekst ten ulegt
z uplywem czasu przeobrazeniom. Bez watpienia jednak juz u samych
podstaw designu mozna byto wpisa¢ w niego pojecie greckiej kalokagatii" -
polaczenia pigkna z dobrem - ktdre stalo si¢ niezwykle waznym aspektem
projektowania modernistycznego - zdyscyplinowanego i samokontrolujg-
cego sie.

Jednakze po drugiej wojnie §wiatowej design wyswobodzit si¢ z tych
rygorystycznych, i co wazniejsze — totalizujacych kanonéw, by zacza¢ funk-
cjonowac na ustugach potrzeb cztowieka, a nie odgérnie narzuconych idei.
To sproblematyzowalo jeszcze bardziej kulturowy wymiar designu. Coraz
prezniej wchodzit on w relacje ze zjawiskami, ktérym pierwotnie byl prze-
ciwstawiany: rozrywka, kiczem, popkultura. Doznania estetyczne, niezalez-
nie od rangi tego, co je wywolywalo, okazaly si¢ istotnym elementem zycia
czlowieka, a czgsto wyrazem jego wolnosci wyboru. Projektanci natomiast
zawsze projektuja ,dla” czlowieka, by nada¢ jego zyciu ,,lepszg jakos¢”, ale
tez, co niebagatelne, by wypelnic je istotnymi dla danego czasu wartosciami
kulturowymi. Stad pytanie: jak powinien funkcjonowac (zy¢) wspolczesny
czlowiek? - jest wlasciwie punktem wyjscia dla dziedziny designu. I stad tez
koegzystencja wartosci naukowych, etycznych (spolecznych) i estetycznych
W jego obszarze. Mimo problemow, jakie niesie dzi$ ze sobg wszechogar-
niajgca estetyzacja rzeczywistosci w postaci podporzadkowania kryteriom
estetycznym niemal wszystkich dziedzin okreslajacych funkcjonowanie
czlowieka, estetyka i estetyzacja maja juz w sobie niejako zawarty imperatyw
moralny, szczegélnie w odniesieniu do obszaru designu'?. Chodzi tu raczej
o krytyczna site, wynikajacg z estetyzacji i estetycznosci z nig zwigzanej,

' N. Pevsner, Pionierzy wspotczesnosci. Od Williama Morrisa do Waltera
Gropiusa, tlum. J. Wiercifiska, Warszawa 1978, s. 29.

' Pojecie taczace dobro z picknem, ktérego realizacja nastepuje poprzez szla-
chetne i etyczne postepowanie, tak zwane cnotliwe zycie; zob. Arystoteles, Etyka
nikomachejska, ttum., oprac. i wstep D. Gromska, Warszawa 1982, s. 21-28.

12 Zob. A. Glutkowska-Polniak, op. cit., s. 7-8.
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jak réwniez o jej pojednawcza funkcje, ktore to aspekty pozwalajg innym
warto$ciom koegzystowac na zasadzie réownosci.

Przyznaje, ze kwestia ta wydaje sie robi¢ wrazenie nieco utopijnej, design
bowiem to réwniez walka intereséw: dobra wspdlnego i dobra indywidu-
alnego, wymiaru komercyjnego i zaangazowania spolecznego, kontroli
estetycznej i wolnosci wyboru. By¢ moze jednak wiara, ze wartosci este-
tyczne i estetyzacja moga niwelowac (a przynajmniej pomniejszac) powyzsze
konflikty, nie jest z gruntu bezzasadna? Aby w pelni zrozumie¢ pojecie
designu jako dzialania nieprzypadkowego i swiadomie podjetego, w wy-
niku ktorego powstaje zaplanowany przedmiot/obiekt/sytuacja o designe-
rskich (nowatorskich, jak réwniez estetycznych) inklinacjach, uwazam, ze
nalezy odnies¢ sie, po pierwsze, do Welschowskiego pojecia estetycznosci
jako ,wyszukanej” zmyslowosci, po drugie zas — do jej (tj. estetycznosci)
funkcji ugodowej, fagodzace;j. To, co estetyczne, musi zawsze, jak twierdzi
Welsch, wykazywac dazno$¢ do przeksztalcenia, przewyzszenia i co wazne -
uszlachetnienia zmystowosci. Dystans wobec pospolitej zmystowosci, wzlot
ku wyzszej formie badacz ten okresla jako ,element elewatoryjny”. Ten
aspekt estetycznosci (aisthesis) ma dwie strony: doznawanie i spostrzeganie.
Doznawanie pozostaje w zwigzku z przyjemnoscia i ma emocjonalny cha-
rakter; spostrzeganie natomiast pozostaje w relacji z podmiotowoscia i ma
charakter poznawczy. Doznawanie wywodzi si¢ z subiektywnej oceny, spo-
strzeganie — z obiektywnego ustalenia. Przyjemnos¢ jest tu przyjemnoscia
wyzszego rzedu, polega na delektowaniu sie przedmiotami w refleksyjnym
upodobaniu (bez oceny: niezbedne czy uzyteczne)®. Estetyczno$¢ bedzie
wiec dotyczyla postrzegania i doznawania jednocze$nie, kiedy oddziatuje
na czlowieka harmonia, proporcja migdzy elementami.

Jest to wazna kwestia, cho¢ istotniejsza dla designu, ktory przeciez z za-
sady ma by¢ uzytkowy (dzi$ uzytek moze mie¢ charakter gtéwnie refleksji
estetycznej), jest Welschowskie zalozenie, iz pojecie ,.estetyczny” sygnalizuje
tez zgode, pojednanie. To, co w rzeczywistosci twardo zderza sie¢ ze soba,
poprzez aspekt estetyczny zdaje si¢ ze sobg zespala¢™. Przejscie od zmysto-
wosci elementarnej do estetycznej jest tu wigc przejéciem od konfliktu do
pojednania. Design ma réwniez na celu ztagodzenie, w kazdym obszarze

1 Zob. W. Welsch, op. cit., s. 44-46.
4 Ibidem, s. 48.
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ludzkiej aktywnosci, napie¢ miedzy czlowiekiem a srodowiskiem przez
niego stworzonym, a harmonia jest istotng jako$cia estetyczng o wielowy-
miarowym znaczeniu. Doswiadczenie harmonijne to takie, ktore réwniez
w swej dalszej konsekwencji nie jest szkodliwe czy zgubne. Poza tym design
nie jest zawieszony w prozni i dostosowuje si¢ do zmiennych warunkow zy-
cia, aktywnie uczestniczgc w tych zmianach, przy czym nie jest to dzialanie
agresywne, a wrecz przeciwnie — przyjazne dla cztowieka. Design zawsze od-
zwierciedla §wiatopoglad panujacy w danym okresie, towarzyszac przemia-
nom i je wzmacniajac. W latach 60., kiedy zaczal w projektowaniu rzadzi¢
plastik (tak czesto dzi$ oceniany negatywnie), stal sie on formga, jak i trescig
projektowanych przedmiotéw, wyrazajac jednoczesnie zmiennos¢, ulotnos¢,
lekko$¢ i roznobarwno$¢ zycia oraz przyjemnos$¢ zen czerpang. Designerzy
starali si¢ manifestowa¢ ptynnos¢ i plastycznos¢ tego materiatu, przyjemna
w percepcji zmystowej, ale tez jego demokratyczno$¢, ujawniajacg si¢ w for-
mie powszechnej dostepnosci, nadajacej dodatkowo koloryt srodowisku
cztowieka. W czasach boomu popkulturowego §wiadomos¢ projektanta
i uzytkownika nakierowana byta na aktualne cele, nikt nie myslal wowczas
o wiecznosci, o zasmiecaniu srodowiska, zatem i przedmioty zyskiwaly wa-
lor ulotnosci, zmiennosci, jednorazowosci i zastgpowalnosci. Powielalno$é
stala si¢ warto$cig kulturows, istotng zaréwno w sztuce (Andy Warhol),
jak i designie, obrazujac odrzucenie $cistej modernistycznej racjonalnosci
na rzecz emocjonalnosci. Odpowiedzig na tego typu swiatopoglad stat si¢
nastepnie design krytyczny, kontestujacy komercje i masowa produkcije.
Wyznawcg tego nowego, krytycznego spojrzenia na rzeczywistos¢, ak-
tualnego zresztg do dzis, jest miedzy innymi Vicor Papanek — krytyk i de-
signer. Bez watpienia Papanek ze swoimi kontrowersyjnymi zalozeniami
znaczgco przyczynit si¢ do negatywnego podejscia do wartosci estetycz-
nych w designie, odrzucajac estetyzacje i potrzeby estetyczne jako zbytek
i fanaberie komercyjnego podejscia. Jako oredownik designu spolecznie
zaangazowanego gtéwny problem dostrzegal w coraz bardziej estetyzuja-
cej si¢ rzeczywistosci, gdzie potrzeby (co$, co jest niezbedne dla ludzkiej
aktywnosci) zastepowane sg pragnieniami (czyms, co determinowane jest
kulturg). Dlatego tez uwazal, Ze najbezpieczniej zajmowac si¢ projektowa-
niem dla wykluczonych: biednych, niepetnosprawnych, poszkodowanych.
Papanek uznatl, do§¢ arbitralnie, ze ci wlasnie odbiorcy nie potrzebuja zad-
nej stymulacji zmystowej, a jedynie funkcjonalnosci zaprojektowanego
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obiektu czy przedmiotu. Aspekt etyczny wykluczal wiec aspekt estetyczny.
Ale czy Papanek, dyskryminujac potrzebe wartosci estetycznych, nie dys-
kryminowal tym samym czlowieka? Jest to tym bardziej niezrozumiate, ze
podstawowa role designu dostrzegat on w ksztaltowaniu nie tylko otoczenia
czlowieka czy narzedzi, jakimi ten si¢ postuguje, ale i - jak sam pisal -
w ksztaltowaniu cztowieka jako takiego: ,,Projektowanie to najpotezniejsze
znane dotad narzedzie ksztaltowania przez czlowieka wlasnych wytworow
i srodowiska, a co za tym idzie - samego siebie””. Papanek stusznie sprzeci-
wial sie dysproporcji miedzy krajami bogatymi i biednymi, nieréwnosciom
spolecznym i wszelkim formom dyskryminacji, stad tez w zasypywaniu tego
rodzaju przepasci widziat wlasciwg role designera. Nie ttumaczy to jednak
jego niecheci do potrzeb estetycznych. Papanek pozornie ujmowal design
w jego ludzkim wymiarze, jednakze byl to wymiar jednostronny - przede
wszystkim etyczny. Postulowal projektowanie zintegrowane, zajmujace si¢
czlowiekiem jako calo$cig, wraz z jego otoczeniem. Jednakze w tej calosci
lekcewazaco spogladal na potrzeby estetyczne. Design byt dla niego prze-
dluzeniem, protezg ludzkiego zycia; proteza ta powinna by¢ zatem funk-
cjonalna i dopasowana do czlowieka czy jego otoczenia, ale juz jej forma
i wyglad byly dla niego nieistotne. A jednak kiedy doswiadczamy czegos
zmystowo, doswiadczamy tego rowniez estetycznie, poprzez smak, zapach,
dotyk, stuch i wzrok — harmonijna percepcja z pewnoscig jest wazng kwestia
przy projektowaniu otoczenia czy interakcji. Papanek prawdopodobnie
poprzestal na rozpowszechnionym i ograniczonym rozumieniu estetyki
i estetycznosci jako dotyczacych wytacznie ,tadnego wygladu”, ktory nadaje
sie przedmiotom, by staly si¢ atrakcyjne i komercyjne. Estetyka, estetycz-
nos¢ (i w efekcie: estetyzacja) natomiast, co powinnismy wiedzie¢ i o czym
poucza nas Berleant, ,,funkcjonuje jako Zrédlo wartosci i decyduje o naszych
sadach” i dalej: ,,stanowi to podstawe jej sity jako narzedzia spotecznego™®.

Poszukiwanie harmonii miedzy czlowiekiem a jego otoczeniem zawsze
staje sie zalazkiem jakosci estetycznej, tak istotnej i dla zycia czlowieka, i dla
zalozen designu. Design jako taki jest towarzyszem ludzkiej egzystencji —
indywidualnej i zbiorowej, wspdlnotowej. Dzieki temu czlowiek moze nie

15 V. Papanek, Design dla realnego swiata. Srodowisko czlowieka i zmiana
spofeczna, ttum. J. Holzman, £.6dz 2012, s. 11.
16 A. Berleant, Wrazliwos¢ i zmysty, op. cit., s. 55.
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tylko uzytkowac przedmiot w sposéb instrumentalny, ale i doswiadczac go
estetycznie, tworzy¢ z nim zwiazki i relacje. Design wigc emocjonalnie i inte-
lektualnie stymuluje egzystencje cztowieka. Oczywiscie, wymiar praktyczny
(uzytkowy) jest tu rownie istotny, to dzigki niemu bowiem doswiadczenie
moze stac si¢ caloscig, doswiadczeniem spetnionym, czyli takze - przenik-
nietym jakoscig estetyczng. Juz John Dewey, tworca pragmatyzmu, u po-
czatkow XX wieku zauwazyt istotng wage estetycznosci w zyciu czlowieka,
podkreslajac ponadto, ze doswiadczenie estetyczne musi by¢ zakorzenione
w codziennym zyciu, w jego nurcie, praktyce, dzialaniu, uzytkowaniu -
w zwyczajnych zyciowych doswiadczeniach. Mniej istotne, wediug Deweya,
byto to, w jaki sposéb uzytkowany jest przedmiot, czy jest funkcjonalny,
bardziej natomiast — czy daje spelnienie, czy jednoczy doswiadczenie ca-
tosci, harmonizuje je. Jesli tak jest — zycie zmierza w strone sztuki (zycia)"”.
Istotniejsze zatem w perspektywie designu byloby to, jak (zaprojektowany)
przedmiot/obiekt czy sytuacja wiacza si¢ w doswiadczenie (czy harmonij-
nie?), jak wnoszone przezen tresci wspoélgraja z treSciami podmiotowymi,
a nie - jaka zewnetrzng forme posiadaja przed wejsciem w doswiadczenie.
Co nie znaczy oczywiscie, Ze sama forma nie jest dla designu istotna.
Design nosi w sobie imperatyw rozwigzywania problemoéw, odpowia-
dania na potrzeby, lecz wspolczednie, kiedy podstawowe potrzeby ludzi
w duzej czesci sg zaspokojone, design realizuje réwniez potrzeby dodat-
kowe (pragnienia), czesto zwiazane ze stylem Zycia. I w §wiecie, w ktorym
czlowiek coraz czgsciej uzywa przedmiotéw/obiektéw niczym bizuterii —
w celach ozdobnych czy prestizowych - projektanci chetnie podejmuja si¢
tworzenia dla tego typu odbiorcéw. Czy jest to dzialanie odpowiedzialne?
Projektant ma mozliwo$¢ manipulowania relacjg przedmiot — podmiot
(obiekt — uzytkownik), moze nasyci¢ obiekt dowolnymi znaczeniami, ja-
kosciami i warto$ciami, chetnie zatem podejmuje proby wykroczenia poza
elementarne wymogi funkcjonalne, jak i te zwigzane z metoda dziata-
nia. Rownie chetnie eksperymentuje, jako ze eksperyment wpisany jest
w istote designu - dziedziny, ktéra spaja mocnymi wigzami nauke i sztuke.
Najsilniejszym bodzcem do eksperymentéw, prowadzacych do zmian w ob-
szarach designu, jest zawsze kontekst kulturowy. On wyznacza zmiany

7" Zob. K. Wilkoszewska, Estetyka pragmatyczna, [w:] Estetyki filozoficzne
XX wieku, red. K. Wilkoszewska, Krakow [cop. 2000], s. 118-121.
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w mysleniu i dzialaniu, i tym samym - w designie. Wszelkie przemiany
kulturowe dziedzina ta skupia w sobie niczym soczewka, a kontekst jest
wytyczng jej rozwoju i samookreslania. Kontekst nadaje wyraz realizacjom
w sferze projektowania, podczas gdy samo projektowanie odzwierciedla
aktualne idee kulturowe. Design preznie sie rozwija, odpowiadajac na coraz
to nowsze potrzeby (pragnienia) ludzi i wplywajac tym samym na zmiane
stylu zycia. Jednoczesnie poprzez sfer¢ designu uzytkownik zapoznaje si¢
z nowymi technologiami, materialami, formami. Zdarza sie, ze projektant
sytuuje sie w sferze pomiedzy estetyzacja a odpowiedzialnoscia, sprzyjajac
tej pierwszej i dopasowujac sie do wymogdéw rynku, inwestoréw czy mody.
Nie wyrugujemy ze wspolczesnego $wiata designu komercyjnego, jednak
nie musi by¢ on oceniany jednoznacznie negatywnie.

W aspekcie estetyzacji — chociazby tej najbardziej powierzchownej, sty-
lizacyjnej, opartej na przyjemnosci zmystowej — okazuje sie, Ze nawet tylko
w jej ramach cztowiek juz funkcjonuje lepiej, wydajniej. Mam tu na mysli
badania kognitywne prowadzone przez Donalda A. Normana, wedtug kto-
rego atrakcyjne przedmioty sprawiaja, ze ludzie stajg si¢ bardziej kreatywni
i fatwiej rozwigzuja problemy. Norman przyjmuje, iz przyjemnos¢ czer-
pana z relacji, w jakg wchodzimy z designem, odbywac si¢ moze na kilku
poziomach: fizycznym, psychicznym, spolecznym i ideowym. Te za$ lacza
sie z roznymi poziomami postrzegania. Czlowiek poszukuje przyjemnosci,
zabawy czy nawet piekna, by w efekcie stworzy¢ rozrywke, stan pozytyw-
nego afektu. Kazda zatem informacja powinna by¢ podana atrakcyijnie,
aby$my ja zrozumieli i chcieli zrobi¢ z niej uzytek. Projektowanie dla réznych
poziomdw percepcji (pierwotnego, behawioralnego i refleksyjnego) musi
uwzgledni¢ roézne cechy tego, co zaprojektowane (wyglad, efektywnos¢
uzytkowania, osobistg gratyfikacje), najlepszym jednak rozwigzaniem jest
ukazanie rownowagi miedzy nimi — na tym bazuje projektowanie uniwer-
salne, ktorego oredownikiem byl rowniez Papanek. Znalezienie tej réwno-
wagi nie jest rzeczg prostg, jako ze odbiorcy i uzytkownicy posiadajg rézne
potrzeby, wiedze¢ i wymagania.

Reakcja na poziomie pierwotnym i behawioralnym zachodzi tu i teraz,
dotyczy uczu¢ i doswiadczen, ktdre powstaja podczas patrzenia na produkt
lub jego uzywania. Poziom refleksyjny dziata znacznie dtuzej - poprzez re-
fleksje zapamietujemy przeszlos¢ i kontemplujemy przysziosé. Projektowanie
dla poziomu refleksyjnego uwzglednia zatem diugotrwate relacje, uczucie
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satysfakeji z posiadania, pokazywania i uzytkowania produktu'®. Bez wat-
pienia jest to nawigzanie do Welschowskiej estetycznosci i jej elewatoryj-
nego charakteru, cho¢ prawdopodobnie Welsch ma na mysli raczej poziom
refleksyjny, w ktéorym przyjemnos¢ jest przyjemnoscia wyzszego rzedu,
formg delektowania sie.

Konkludujac, design jako obszar zaréwno komercyjny, jak i spoteczny
wpisuje sie jednoznacznie w proces estetyzacji, jako ze ta — co, mam na-
dzieje, zostalo wystarczajaco ukazane — ma charakter wielowymiarowy.
Podobnie jest z odpowiedzialnoscia. Projektanci majg wybor, czy chca
pozosta¢ bardziej po stronie stylizacji i mody, czy moze designu zaanga-
zowanego, odpowiedzialnego. Nie zmienia to jednak faktu, ze kulturowy
wymiar designu niweluje, a przynajmniej znaczaco ostabia sfere pomiedzy
etyczno$cig i estetycznos$cia, odpowiedzialnoscig i estetyzacja. Estetyzacja
wkroczyla wspolczesnie, za sprawa nowych mediéw, w bardzo szeroki ob-
szar naszego doswiadczenia rzeczywisto$ci, natomiast odpowiedzialnos¢ za
srodowisko i otoczenie, w ktérym zyjemy, spoczywa nie tylko na barkach
designerow, ale kazdego z nas. Istotne jest réwniez, Ze estetyczno$¢ nie musi
by¢ wecale jednoznacznie pojmowana. Posiada bowiem tez swa krytyczng
sile, co moze uczynic ja skutecznym narzedziem spolecznych analiz czy
praktyk. Dodatkowo moze dzi$ spelnia¢ role drogowskazu, wytyczajacego
kierunek spotecznej poprawy — pamietajac, oczywiscie, o etycznej prowe-
niencji tejze estetycznosci. Z jednej strony, skazenie srodowiska prowadzi
nieuchronnie do zgubnych konsekwencji takze w wymiarze estetycznym,
opartym na percepcji. Z drugiej — samo skazenie moze mie¢ charakter
estetyczny, jak w przypadku upstrzenia autostrad i drég reklamami, infor-
macjami, neonami. ,Wida¢ wyraznie - zauwaza Berleant - ze spelnienie
potrzeb percepcyjnych jest wymogiem tak estetycznym, jak i moralnym.
Owe potrzeby maja pierwszenstwo przed wszelkimi ludzkimi instytucjami:
ekonomicznymi, spolecznymi i politycznymi™. I cho¢ postulaty Berleanta,
by $rodowisko przede wszystkim stuzylo czlowiekowi, wspieralo i umac-
nialo jego zycie, bezpieczenstwo i dobrostan, wydaja si¢ nieco utopijne,
nie mozna si¢ z nimi nie zgodzi¢, za$ estetyczno-etyczny charakter tych

¥ D.A. Norman, Wzornictwo i emocje. Dlaczego kochamy lub nienawidzimy
rzeczy powszednie, ttum. D. Skalska-Stefariska, Warszawa 2015, s. 42.
¥ A. Berleant, Wrazliwos¢ i zmysty, op. cit., s. 243.
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postulatow zakotwiczony jest w pojeciu wczesniej wskazanej kalokagatii,
ktéra towarzyszy zjawisku designu od samego poczatku.
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Cultural Dimension of Design - between Aestheticization and
Responsibility

When it comes to design, are aesthetic and ethical values oppositional to
each other as they have been considered to be, or are they compatible and
complementary? Design theorists and critics often distance themselves from
aesthetic assumptions, focusing on ethical foundations and values based
on duties towards another person (designer for the user) or responsibility.
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However, aesthetic values are clearly inscribed in the field of design. Firstly,
because design is related to the appearance (aestheticization of reality) —
form, harmony, and proportion between elements - but also to manipulation
or simulation (aestheticization of design). In design as a cultural area, values
interpenetrate and, at the same time, are ethical, social and aesthetic in their
form and contexts; the aesthetic values especially permeate everything.
They are not isolated in any separate order but rather they combine with
other types of values.

Keywords: aestheticization, values, aesthetics, ethics, responsibility



